
 

 

 

KULTURA-OHITUREI BURUZKO PANELA  

2. NEURTALDIKO DATUEI BURUZKO 

AZTERKETA 

 

 

 

 

 

 

 

  



2 

 

 

Aurkibidea 

 

1. Sarrera ........................................................................................... 3 

2. Emaitzak ........................................................................................ 4 

2.1 Kontsumoaren ezaugarriak .............................................................. 4 

2.2 1. eta 2. neurtaldiak: aldaketak kultura-ohituretan ............................. 7 

2.3 Kultura-ohiturak azaltzeko aldagaiak ................................................ 9 

2.4 Kultura-kontsumoaren premia psikologikoak ..................................... 15 

2.5 Ohiko kultura-kontsumitzaileen tipologia .......................................... 18 

2.6 2. Neurtaldiko bloke koiunturala: euskara ........................................ 23 

3. Azken komentarioa ...................................................................... 30 

4. ERANSKIN METODOLOGIKOA ....................................................... 32 

 

  



3 

 

1.  Sarrera 

Herritarren kultura-ohiturak sakonagotik ulertzea da Kulturaren Euskal 

Behatokiaren Ohiturei buruzko Panelaren helburua. Panel-azterlan bat egiteko, 

lagin-unitate bati jarraipena egin behar zaio denboran, eta azterlan horrek banako 

zirkunstantziak ikusteko aukera ematen du, aldaketa-patroiak ezaugarritzeko 

lagungarri.  

Kultura kontsumitzen duten 204 pertsonak osatzen dute lagina. 3 irizpidetik 

abiatuta sortu da lagina, oreka bilatzeko: 

— Lurralde historikoak (Araba % 15,7, Gipuzkoa % 35,3, Bizkaia % 49,0)  

— Sexua (emakumeak % 50, gizonak % 50) 

— Adina (18 urtetik 27 urtera % 50, 28 urtetik 37 urtera % 50) 

2. neurtaldi honetan, ordezte-tasa % 9,8 izan da, eta ordezteak gauzatu dira 

oinarrizko irizpideei jarraikiz. Landa-lana 2016ko urriaren 17tik azaroaren 4ra 

bitarte egin zen. 

Emaitzei buruzko kapitulua da lana gorpuztu duena. Sei ataletan antolatu da, 

eta atal bakoitzak honako alderdi edo fenomeno hauetako bat aztertzen du: 

— Kontsumoaren ezaugarriak 

— Ohitura-aldaketaren pertzepzio subjektiboa 

— Kultura-kontsumoaren eta kultura-kontsumo digitalaren intentsitatea eta 

aniztasuna azaltzen duten aldagaiak 

— Kultura-kontsumorako motibazio psikologikoei buruzko analisia 

— Kultura-kontsumitzaileen tipologia 

— Euskarazko kultura-kontsumoa azaltzeko aldagaiak (neurtaldi honetako 

bloke koiunturala da) 

Emaitzak laburbilduta aurkezten dira. Alderdi teknikoak Eranskin 

metodologikoari buruzko dokumentuan kontsulta daitezke. Txosten hau egiteko 

erabili diren aldagaiak eta analisi-teknikak deskribatu dira bertan. 
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2.  Emaitzak 

2.1 Kontsumoaren ezaugarriak 

Aztertutako kultura-jarduera nagusiek osatzen dute txostenean erabilitako 

kultura-kontsumoaren intentsitateari buruzko aldagaia, eta kultura-jarduera horiei 

dagokienez honako hauek adierazi behar dira: 

 

  

 

 

 

 

 

 

— Zinema, irakurtzea eta kontzertuak dira gehien egiten diren jarduerak. Aldiz, 

ikuskizunek eta erakusketek erakartzen dute jende gutxien.  

— Jarduera batzuk sarri egiten dira, eta beste batzuk noizbehinka baino ez. Zinema 

eta kontzertuak maiz errepikatzen diren jarduerak dira. Hala, zinemari 
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dagokionez, azken sei hilabetean 3-5 aldiz joan direnak dira nagusi. Erakusketei 

dagokienez, berriz, behin joan izana aipatu dute gehienek (bertaratu ez direnak 

alde batera utzita). 

Aurrerago pixkana-pixkana sakonagotik ikertuko ditugu ohitura horiek eta beste 

batzuk, baina nolanahi ere ondo deritzogu orain lehen hurbilketa bat egiteari, 

adinetik abiatuta. Adina da panela osatzen dutenen osaera definitzen duten 

aldagaietako bat, bizi-zikloaren aldaketa ugariei lotzen zaielako. Kontzertuetara 

joatearekin inolako loturarik ez dago, baina bai beste aldagai batzuekin, oso estua 

ez bada ere: adinean aurrera egin ahala (batezbestekoa ardatz horizontalaren 

arabera) arte eszenikoetako ikuskizun eta erakusketetara gehiago joan ohi da, 

gutxiago irakurri da eta zinemara ere gutxiagotan joan ohi da (maiztasunak ardatz 

bertikalean adierazi dira).  
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Hala ere, adina ez da bizi-zikloen adierazgarri bakarra. Gaztaroan eta 

helduaroan hainbat ezaugarri sozial biltzen dira, hala nola independentzia 

ekonomikoa eta gurasoen etxetik irtetea, ikasketak amaitu eta lanean hastea, diru-

sarreren egonkortasuna eta abar, eta faktore horiek guztiek bizi-proiektu bat 

autonomiaz eraikitzea ahalbidetzen dute. Gaztaroak edo helduaroak askoz ere 

zerikusi handiagoa dauka faktore sozialekin faktore biologikoekin (adina) baino. 

Bestela esanda, bizi-zikloek (adina, eta aro eta trantsizio guztiak) oso dimentsio 

edo osagai sozial garrantzitsua dute, adin biologiko soila gainditzen duena. 

Hurrengo orrietan faktore eta kultura-jarduera guztiak sakonagotik aztertuko 

ditugu, guztiek egiten duten kontsumoa hobeto ulertzeko.  
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2.2 1. eta 2. neurtaldiak: aldaketak kultura-

ohituretan 

2. neurtaldian aldagai bat sartu da kultura-kontsumoaren kantitatean egindako 

aldaketaren autopertzepzioa neurtzeko (―Gutxiago, berdin edo gehiago kontsumitu 

dut?‖).  

Horrek aukera ematen du aldaketa norbere pertzepzioaren ikuspegitik 

hurbiltzeko.  

 

Kontsumoa mantendu dela pentsatzeko joera dago. Aldaketak jaitsiera esan 

nahi du gehiagotan (% 31,5) igoera baino (% 23,3). 

Beren kontsumoa handitu edo murriztu dutenen artean aldaketaren norbere 

pertzepzioa aztertzean, emaitza interesgarriak ikusten ditugu: 

— Kulturalki aktiboagoak direnek berdin edo gehiago kontsumitu dutelako 

pertzepzioa dute nolabait. Kontsumo-intentsitatea, kultura-jarduerei 

ematen zaien garrantzia eta beste aldagai batzuk kultura-kontsumo 

handiagoaren norbere pertzepzioarekin lotzen dira. 

Beheko korrelazio-taulak agerian uzten du lotura txiki baina estatistikoki 

garrantzitsu hori badagoela. Ilundutako laukiak dira garrantzitsuenak.  
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— Aste barruko astialdirako denbora ez da kontsumo-intentsitatearen 

aldagaiarekin lotzen, baina bai norbere pertzepzioarekin. Horrek bi gogoeta 

iradokitzen ditu, hurrengo neurtaldietarako hipotesi desberdinak ekar 

ditzaketenak: 

› Erabilgarri dugun denborak kontsumo-aldaketak hobeto esplikatu 

beharko lituzke (ohituren bilakaera azaltzeko) berezko kontsumoa 

(argazki finkoa, une jakin bateko kontsumo-intentsitatea azaltzeko) 

baino. 

› Litekeena da erabilgarri dugun denboraren pertzepzio subjektiboak 

eragin handiagoa izatea erabilgarri dugun denbora objektiboak baino, 

azken hori zeharka neurtzen da eta lanaldiaren aldagaiaren bitartez. 

Horrek esan nahi du pertsonek iritzi desberdinak izan ditzaketela 

erabilgarri duten denbora-kantitate bera balioesteko. 

  

1. TAULA. ALDAGAIEN ETA ALDAKETAREN PERTZEPZIO SUBJEKTIBOAREN ARTEKO KORRELAZIOAK 
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Aste 
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denbora 
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denbora 

Pertzepzio 
subjektiboa 
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Kultura-jard. 
garrantzia 

0,197 1 

Beste okupazio 
batzuk 

0,202 0,130 1 

Kontsumo 
intentsitatea 

0,198 0,378 0,074 1 

Kontsumo aniztasuna 0,143 0,382 0,124 0,678 1 

Lanaldia -0,013 0,042 0,039 0,042 0,150 1 

Aste barruko denbora 0,163 0,021 0,099 0,032 0,014 -0,102 1 

Asteburuko denbora 0,088 0,037 0,122 0,016 -0,010 0,209 0,341 1 

 0,1 mailaren jarraip. 0,05 mailaren jarraip. 0,01 mailaren jarraip. Ez da 0,1 mailaren  jarraip. 
 

*Zuriz uzten direnak ez dira garrantzitsuak. Pearson-en korrelazio-koefizienteak 0tik 1era aldatzen dira 
(loturarik ezatik loturarik estuenera), eta loturaren indarra adierazten dute. 0,1etik 0,3ra doazen balioak arintzat 
jotzen dira, baina ohikoak dira gizarte-azterlanetan. 
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2.3 Kultura-ohiturak azaltzeko aldagaiak 

3 eredu landu dira mendeko aldagai interesgarri bakoitzerako lotura lineala 

aztertzeko: 

› 1. eredua: Kultura-kontsumoaren intentsitatea azaltzeko aldagaiak 

› 2. eredua: Kultura-kontsumoaren aniztasuna azaltzeko aldagaiak 

› 3. eredua: Kultura-kontsumo digitala azaltzeko aldagaiak  

Aldagai esplikatibo berberek osatzen dute eredua, dimentsiotan sailkatuta, eta 

3. ereduari beste aldagai bat erantsi zaio, kultura-kontsumo digitalari buruzkoa. 

Honako hauek dira: 

Aldagai independente edo esplikatiboak 

1. dimentsioa: Posizio soziodemografikoa 

- Adina 

- Sexua 

- Udalerriaren tamaina 

- Hizkuntza nagusia 

2. dimentsioa: Posizio sozioekonomikoa 

- Mendetasun ekonomikoa 

- Ikasketa-maila 

3. dimentsioa: Haurtzaroan jasotako kultura-kapitala 

- Amaren ikasketa-maila 

- Aitaren ikasketa-maila 

- Haurtzaroan jasotako kultura-kapitala 

4. dimentsioa: Kultura-jardunbide eta kultura-balioak 

- Kultura-jardueraren garrantzia 

- Beste zaletasun batzuk 

- Gizarte-eragina 

- Elkartegintza 

- Kultura-jardunbideak 

- Motibazio psikologikoak 

5. dimentsioa (kultura-kontsumo digitalaren kasuan soilik) 

- Kontsumo intentsitatea 

- Kontsumo aniztasuna 
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1. eredua: Kultura-kontsumo intentsitatea azaltzeko aldagaiak 

Oro har, erabilitako aldagaiek pertsonen kultura-kontsumo intentsitatearen 

% 25,2 azaltzen laguntzen dute. Ikuspegi orokor batetik, dimentsio bakoitzak 

intentsitate hori ulertzeko egiten duen ekarpena adierazten digu beheko grafikoak. 

*Neurtzeko unitatea "F-ren aldaketa" da, eta Eranskin metodologikoan (B) aurki daiteke. 

Honako hau ikusten da: 

— Posizio sozioekonomikoa ez da oso garrantzitsua laginaren pertsonen 

kontsumo-intentsitatea azaltzeko. 

— Kultura-jardunbideen eta kultura-balioen dimentsioa da esplikatiboena. 

Zehazkiago, aldagai bakoitzaren ekarpena honako hau da: 

*Oro har, ±0,1 balioaren azpitik daudenek oso garrantzi txikia dute edo ez dute  batere garrantzirik. 

Neurtzeko unitatea Beta koefizientea da, eta  Eranskin metodologikoan (B) aurki daiteke. 
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Kultura-kontsumoaren intentsitatea azaltzeko ereduan, Kultura-jardueraren 

garrantziaren aldagaiak (bakoitzak kultura-jardueretan parte hartzeari ematen dion 

balioa) dauka ahalmen esplikatiborik handiena. Kulturan parte hartzeari 

garrantzizko balioa ematen diotenek gehiago kontsumitzen dute. Hortaz, balio eta 

sinesmenek kultura-kontsumoarekiko jarrera modulatzen dute.  

Jasotako kultura-kapitalak eta kultura-jardunbideak (idaztea, marraztea, 

argazkiak ateratzea, musika jotzea eta abar) ere lotura positibo garrantzitsua 

erakusten dute. Gizarte-eraginarekin gauza bera gertatzen da. Norbaitek bere 

ingurunekoek baino gehiago edo gutxiago parte hartzen ote duen balioestearekin 

zerikusia du horrek. Emaitza horrek adierazten du ingurunean lagundu egiten 

duela: gehien kontsumitzen dutenek ingurukoen maila berean edo maila 

handiagoan hartzen dute parte. Azkenik, ikasketa-maila ere kontsumo 

handiagoarekin lotzen da.  

Ereduko lehen urratsetan, Udalerri-tamainaren aldagaiak lotura garrantzitsua 

du, baina gero haren eragina gutxitu egiten da gainerako aldagaiak sartu ahala. 

Nolanahi ere nabarmentzekoa da badela lotura udalerri handiagoen eta kultura-

kontsumo handiagoaren artean. 

Azkenik, hizkuntzaren aldagaiak lotura negatibo bat erakusten du gaztelaniaz 

erraztasun handiagoarekin hitz egiteari dagokionez. Kategorizatuta dagoen 

moduaren arabera, hemendik aurrera lotura negatiboak esan nahi du elebitasuna 

kultura-kontsumo handiagoari lotzen zaiola.  

2. eredua: Kultura-kontsumoaren aniztasunaren esplikazioa 

Oro har, aztertutako aldagaiek kultura-kontsumoaren aniztasunaren % 27,5 

azaltzen laguntzen dute. Beheko grafikoan ikus dezakegu dimentsio bakoitzak 

kontsumo-aniztasuna ulertzeko egiten duen ekarpena. 

*Neurtzeko unitatea "F-ren aldaketa" da, eta Eranskin metodologikoan (B) aurki daiteke. 
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Honako hau ikusten da: 

— Aldagai sozioekonomikoak ez dira garrantzitsuak (kasu honetan ere ez) 

lagin honetan kultura-kontsumoaren aniztasuna azaltzeko. 

— Kontsumo-intentsitateari buruzko aurreko 1. ereduari dagokionez, 

Haurtzaroan Jasotako kultura-kapitalak garrantzia galdu du. 

— Kultura-jardunbide eta kultura-balioek argigarrienak izaten jarraitzen 

dute. 

Zehazkiago, aldagai bakoitzaren ekarpena honako hau da: 

*Oro har, ±0,1 balioaren azpitik daudenek oso garrantzi txikia dute edo ez dute garrantzirik. Neurtzeko 

unitatea Beta koefizientea da eta  Eranskin metodologikoan (B) aurki daiteke 

Kontsumoaren aniztasuna azaltzerakoan, kultura-jardueraren garrantzian 

sinestea eta gizarte-eragina funtsezkoak dira, beste behin ere.  

Adinean aurrera egin ahala, kontsumo-aniztasuna ere orduan eta handiagoa da. 

Aldagaia lortzeko erabili den irizpidearen arabera (haurrentzako antzerkia, magia 

eta zirkua hartzen ditu aintzat, batzuetan familiarragotzat jo daitezkeen jarduerak 

alegia), seme-alabak edukitzearekin zerikusia izan dezake interpretazioak.  

Ekonomikoki mendekoak diren herritarren artean (ikasleak, langabeak eta 

lanerako ezintasun iraunkorra dutenak) ere kultura-kontsumoaren aniztasuna 

handiagoa da lana dutenen artean baino. Hizkuntzaren garrantzia agerian geratzen 
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da beste behin, elebitasuna kultura-kontsumo aniztasun handiagoarekin lotzen 

delako.   

3. eredua: Kultura-kontsumo digitalaren esplikazioa 

Oro har, erabilitako aldagaiek kultura-kontsumo digitalaren intentsitatearen 

% 22,7 azaltzen laguntzen dute. Beheko grafikoak erakusten du dimentsio 

bakoitzak intentsitate hori ulertzeko egiten duen ekarpena. 

*Neurtzeko unitatea "F-ren aldaketa" da, eta  Eranskin metodologikoan (B) aurki daiteke 

Honako hau ikusten da: 

— Posizio sozioekonomikoaren dimentsioak ez dakarkio ereduari ahalmen 

esplikatibo handiagorik, eta Haurtzaroan jasotako kultura-kapitalaren 

ekarpena ere ez da garrantzitsua. 

— Gainera, kasu honetan Posizio soziodemografikoa da dimentsio 

argigarriena, eta beraz adin-aldagaiaren garrantzia ikus daiteke nolabait. 

— Neurri txikiagoan bada ere, Kultura-jardunbide eta kultura-balioen 

dimentsioak garrantzitsua izaten jarraitzen du eredu honen ahalmena 

hobetzeko. 

Zehazkiago, aldagai bakoitzaren ekarpena honako hau da: 
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*Oro har, ±0,1 balioaren azpitik daudenek oso garrantzi txikia dute edo ez dute batere garrantzirik. 

Neurtzeko unitatea Beta koefizientea da, eta Eranskin metodologikoan (B) aurki daiteke. 

 

Emaitzek ebidentzia hau berresten dute: adina funtsezkoa da kontsumo digitala 

ulertzeko. Gazteenak dira kultura formatu digital sarriago batean kontsumitzen 

dutenak.  

Kontsumoaren aniztasuna ez bezala, kultura-kontsumoaren guztizko kopurua 

garrantzitsua da kontsumo digitalaren intentsitatea ulertzeko. Kultura gehien 

kontsumitzen dutenak dira kontsumo digital handiagoa egiten dutenak. Ildo 

horretan, kontsumo digitalak kontsumoa areagotzeko aukera ematen duela 

interpreta daiteke.  

Bestetik, emaitzek erakusten dute, halaber, beste zaletasun batzuk izateak 

kontsumo digitalarekin lotzen dela. Hau da, beste zaletasun batzuk edukitzeak, 

laginean bildutako pertsona kulturalki aktiboen kasuan behintzat, ez du kultura-

kontsumoa murrizten (aurreko ereduetan ez da garrantzitsua izan), kontsumo hori 

eraldatzen eta digital egiten baizik. 
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17. GRAFIKOA. ALDAGAI BAKOITZAK KULTURA-KONTSUMO DIGITALA AZALTZEKO DUEN GARRANTZIA 
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2.4 Kultura-kontsumoaren premia psikologikoak 

Bigarren neurtaldi honetan beste aldagai bat erantsi da, kultura-jarduera nagusi 

bakoitza (zinemara joatea, kontzertuetara joatea, ikuskizunetara joatea, 

erakusketetara joatea eta liburutegira joatea) egiteko motibazioa jasotzen duena.  

Hori interesgarria da, parte-hartze kulturala hobeto ulertzeko eta parte-hartze 

hori sustatzeko estrategiak gidatzeko.  

Kultura-kontsumoaren oinarrizko 4 premia psikologikoen ereduan oinarritzen da 

galdesorta: 

— Emozionalak: errutinatik irtetea, sentsazio berriak suspertzea 

— Sozialak: esperientzia partekatzea, harremanak izatea 

— Kulturalak: jakintza hobetzea 

— Sinbolikoak: autoerrealizazioa, interes pertsonalak, nortasuna eraikitzea 

 

3. TAULA. PREMIA PSIKOLOGIKOAK JARDUERAREN ARABERA ETA BERTARATZEA (%) 
  Zinema Kontzertuak Ikuskizunak Erakusketak Liburutegiak 

Premia 
emozional 
eta sozialak 

Sentsazio berriak 
suspertzea, 
errutinatik ateratzea 

40,99 23,18 30,33 14,41 6,25 

Esperientzia 
partekatzea, 
neureekin 
harremanak izatea 

37,89 60,26 33,61 17,80 8,75 

Premia 
sinboliko eta 
kulturalak 

Autoerrealizazioa. 
Norbere interes eta 
premiak asetzea 

4,97 15,23 24,59 35,59 27,50 

Nire jakintza 
hobetzea 16,15 1,32 11,48 32,20 57,50 

Bertaratzea 78,92 74,02 59,80 57,84 39,22 

Emaitzek adierazten dutenez, 5 jardueratatik 3rako premia sozial eta 

emozionalak dira nagusi. Zinemarako eta kontzertuetarako bertaratzeaz ari gara 

bereziki. Bi jarduera horiek erakartzen dute jende gehiena (% 74tik 79ra bitarte). 

Erdi bidean, motibazio kultural eta sinbolikoak garrantzitsuak dira ikuskizunetara 

bertaratzeko. Kasu horretan, bertaratzea urriagoa da (% 60). Azkenik, 

erakusketetara bertaratzeko motibazioetan nabari da aldaketa. Kasu horretan 

premiek nagusiki kulturalarekin eta sinbolikoarekin (jakintza hobetzea eta 

nortasuna eraikitzea) dute zerikusia. Azkenik, liburutegietara bertaratzeko ohitura 

da gutxien hedatu dena, eta, argi eta garbi, jakintza hobetzeko motibazio 

kulturalekin (batez ere) eta  norbere errealizazio sinbolikoekin lotzen dena. 

Laburbilduz:    
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— Azterketak aukera ematen du ohiturarik ohikoenak (zinema, kontzertuak) 

egitate sozialarekin zerikusirik handiena duten premiekin (errutinatik 

atera, harremanak) lotzeko.  

— Gutxien egiten diren jarduerak (erakusketa eta liburutegiak), aldiz, 

garapen pertsonalarekin zerikusia duten premiei (jakitea, norbere 

errealizazioa) lotzen zaizkie bereziki.  

— Ikuskizunetara bertaratzea batzuen eta besteen erdibidean dago, 

motibazio gehiago daude tartean. 

Errealitate hori taulan islatu da, nabarmen ikusteko moduan. Lauki ilunenek 

jarduera bakoitzaren motibazio nagusiak ematen dituzte aditzera. Gehien egiten 

diren jardueretatik gutxien egiten direnetara bitarte sailkatuz gero argi eta garbi 

ikusiko dugu gehien egiten direnak premia sozial eta emozionalekin lotzen direla, 

eta gutxien egiten direnak, berriz, premia sinboliko eta kulturalekin.   

Aurreko ekitaldietan motibazio psikologikoen aldagaia erabili zen lotura lineala 

aztertzeko. Eranskin metodologikoan adierazi denez, aldagai hori eraikitzen da 

kontzertu, ikuskizun, erakusketa eta liburutegietara bertaratzeari lotutako 

aldagaietan kontsumoa bultzatzen duten motibazioetatik abiatuta. Jarduera 

bakoitzean pertsonek motibazio batzuk edo beste batzuk adierazten dituzte, eta 

analisiak 3 profil identifikatzen ditu:  

1. Nagusiki premia emozionalak betetzea bilatzen dutenak  

2. Bereziki premia sozialak betetzea bilatzen dutenak 

3. Batez ere premia sinbolikoak betetzea bilatzen dutenak 

Azterketa egitean premia kulturalak betetzearen irizpidea ez da garrantzitsutzat 

jo pertsonak sailkatzeko.  

Motibazio psikologikoek nolabaiteko garrantzi esplikatiboa zuten 2.3. ataleko 

zenbait eredutan, baina ez garrantzi handia inondik ere: 

— Kontsumo-intentsitatearen esplikazioan (13. grafikoa), ereduko 15 

aldagaietatik 7. posizioa kokatzen da, baldin eta aldagai guztiak garrantzi 

esplikatibo handiena duenetik txikiena duenera bitarte sailkatzen baditugu. 

Hori bai, kasu honetan emaitza positiboa izan du, eta horrek esan nahi du 

nagusiki premia sinbolikoak bete nahi dituztenek gehiago kontsumitzen 

dutela bereziki premia emozional eta sozialak bete nahi dituztenek baino. 

Kontsumoaren aniztasunari dagokionez (15. grafikoa), halaber, erdibideko 

posizio batean kokatzen da aldagai guztien artean. 
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— Azkenik, kontsumo digitalaren ereduan (17. grafikoa) dauka garrantzi 

estatistiko txikiena, baina kasu honetan ere taularen erdian kokatu da. 
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2.5 Ohiko kultura-kontsumitzaileen tipologia 

Kontsumo motetan eta haien ondorio diren profiletan sakonduko dugu atal 

honetan, hainbat kultura-jarduera egiteko aukerei buruzko azterketatik abiatuta. 

 

Oso ohikoak diren hainbat jardunbide identifikatu dira:  

— Liburuak irakurtzea 

— Kontzertuetara joatea  

— Zinemara joatea  

Jarraian, erakusketak izan ezik (probabilitate txikixeagoa dute, eta multzo 

berean ez biltzeko erabakia hartu da), gainerako jardunbide guztietan 

probabilitatea 0’5 baino txikiagoa da, eta horrek esan nahi du ez bertaratzeko 

aukerak handiagoak direla bertaratzekoak baino.  

Panela egiteko laginerako hautatu direnek gutxieneko kultura-kontsumoa egiten 

dute, eta, lagin horren barruan, ohiko jarduera horiek (liburuak irakurtzea, eta 

kontzertuetara eta zinemara joatea) osatzen duten multzoa kontsumo uniboroaren 

adierazgarri dela esan dezakegu. Kontsumo omniboroa egiten dutenek, aldiz, 

kontsumo askotarikoagoa egiten dute, eta beraz, menu ugariagoa dastatzen dute 

kultura-jarduerei dagokienez.  

Egiten dituzten jardueren aniztasuna aztertzeaz gain, kontsumo-patroiak beste 

ikuspegi batetik ere aztertu behar dira, hau da, kontsumoa familiartekoa den edo 

ez aztertu behar da. Kontuan hartzekoa da panela egiteko aintzat hartu den adin-

tartean hainbat bizi-aldaketa gertatzen direla. Besteak beste, gurasoen etxetik 

irtetea eta familia osatzea.  
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18 GRAFIKOA. KULTURA-JARDUERAK EGTEKO PROBABILITATEAK 
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Hortaz, emaitzak bi irizpideren arabera interpretatzeko aukera dago: Kontsumo 

omniboroa/uniboroa eta familiarteko/familiatik kanpoko kontsumoa. 

Datuak hobeto aurkeztu eta irakurtzeko, bi dimentsioak bereizita aztertu dira.  

 

Kontsumo-aniztasunaren irizpideen araberako omniboro eta uniboroen arteko 

bereizketa nabarmentzen da, lehenik eta behin, omniboroek 2 jardueratara 

(erakusketak eta antzerkia) bertaratzeko aukerak oso handiak direlako. Bigarren, 

gainerako jardueretan probabilitateak ezbairik gabe handiagoak dira omniboroen 

taldean uniboroen taldean baino. Zehazki, uniboroek probabilitate handi samarrak 

dauzkate jarduera hedatuenen multzoan bildutako jardueretara bertaratzeko 

(liburuak, kontzertuetara, zinema), baina oso aukera urriak gainerako kasuetan, ez 

bertaratzeko aukeratik oso gertu betiere. 

Grafikoak erakusten duenez, magia eta haurrentzako antzerkia beste batzuen 

gainetik nabarmentzen dira bi taldeetan. Zirkuarekin batera, jarduera horiek 

familiarteko jarduerak direla esan dezakegu. 

Ildo horretan, beheko grafikoan alde handia nabari da. Ikus daitekeenez, 

panelean bildutako pertsonak bi talde edo patroien arabera sailka daitezke: batean, 

familiarteko jarduerek garrantzi handia dute, eta bestean, aldiz, oso txikia. 
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19. GRAFIKOA. KONTSUMO-PATROIEN EZAUGARRIAK KONTSUMO OMNIBOROAREN EDO 

UNIBOROAREN ARABERA, HAINBAT JARDUERA EGITEKO PROBABILITATETIK ABIATUTA 
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20. grafikoak kontsumo-patroien ezaugarriak erakusten dizkigu, familiartekoak 

eta familiatik kanpokoak direnak bereizita. Familiarteko kontsumo-patroia dutenen 

artean, jarduera hedatuenetara bertaratzeko aukerak pixka bat txikiagoak dira. 

Horrek esan nahi du , familiarteko bizitzara salto egitearekin batera, kultura-

kontsumoa aldatu egiten dela. Aldeei begiratuta argi dago, gainera, aldaketa 

kualitatiboa dela (zer jarduera klasetara joaten den) kuantitatiboa (zenbat jarduera 

egiten diren) baino gehiago. 

Bi dimentsioak uztartuz gero lau klaseko tipologia lortuko dugu, panelean 

bildutakoen lagina deskribatzeko.  

4. TAULA. KONTSUMO KLASE EDO PATROIEN EZAUGARRIAK ETA TAMAINA  

 Kontsumo aniztasuna 

Guztira 

Omniboroak (oso 

askotariko kultura-

jarduera) 

Uniboroak (mota 

gutxitako kultura-

jarduerak) 

J
a
r
d

u
e
r
a
 

m
o

ta
 

Familiarteko 

jarduera 
 % 9,8 % 9,31 % 19,1 

Familiatik kanpoko 

jarduera 
  % 35,29  % 45,59 % 80,9 

Guztira % 45,1 % 54,9 % 100 

 

Taularen arabera: 
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20. GRAFIKOA. FAMILIARTEKO EDO FAMILIATIK KANPOKO KONTSUMOAREN ARABERAKO 

KARAKTERIZAZIOA, HAINBAT JARDUERA EGITEKO PROBABILITATEETATIK ABIATUTA 
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— Omniboroa/uniboroa dimentsioari erreparatuz gero, uniboroak gehiengoa 

dira. Kontuan hartzekoa da Ohiturei buruzko Panela gutxieneko 

kontsumo bat egiten duten pertsonengan zentratzen dela, eta emaitzak 

ikusita pentsatzekoa da jarduera hedatuenen kontsumoarekin lotzen 

dela. 

— Familiarteko/familiatik kanpoko dimentsioaren arabera familiatik 

kanpokoa da nagusi (hori hala izan daiteke laginerako hautatutako 

pertsonek, gehienez, 36-37 urte dituztelako, eta Euskadin ama izateko 

adina, batez beste, 32 urte zelako, gutxi gorabehera, 2016. urtean). 

— Oro har, familiatik kanpoko kontsumo-eredu uniboroa da hedatuena. 

Honako ezaugarri demografiko eta ekonomiko hauek baliatzen ditugu klaseak 

identifikatzeko: 

5. TAULA. HAINBAT KONTSUMO-PATROITAN SAILKATUTAKO PERTSONEN EZAUGARRIAK 

 
Familiarteko 
omniboroak 

Familiatik 
KANPOKO 

omniboroak 

Familiarteko 
uniboroak 

Familiatik 
KANPOKO 
uniboroak 

Adina 34,55 28,36 32,79 28,61 

Seme-alabekin bizi da % 47,37 % 8,33 % 63,16 % 8,89 

Ikasketak 5,85 5,58 4,68 5,49 

Diru-sarrerak 4,05 3,10 3,79 2,84 

Haurtzaroan Jasotako 
kultura-kapitala 

0,55 0,61 0,55 0,58 

Kultura-jard. garrantzia 7,85 7,60 6,63 6,90 

Gizarte-eragina 2,30 2,31 1,58 2,23 

Kultura-jardunbideak 0,11 0,13 0,05 0,12 

Kultura-kontsumoaren 
intentsitatea 

0,38 0,37 0,12 0,26 

Euskarazko kultura-
kontsumoaren 
intentsitatea 

0,27 0,28 0,16 0,12 

*Eranskin metodologikoan aurki dezakegu (A) aldagai bakoitzaren deskribapena 

Emaitzek interpretazio hori indartu egiten dute, kultura-jardueraren mailaren 

eta aniztasunaren arabera (omniboroak/uniboroak) eta familiarteko jardueren 

espezifikotasunaren arabera: 

— Neurri handiago batean adin handiagoa dutenez eta seme-alabekin bizi 

direnez, eta, esaterako, diru-sarrera handiagoak dituztenez, 1. eta 3. 

Klasekoak familiartekoak dira, eta 2. eta 4. klasekoak, berriz, familiatik 

kanpokoak.  

— Kultura-jardueraren garrantzian, kultura-kontsumoaren garrantzian eta 

kultura-kontsumoan eta euskarazko kontsumoan oinarritutako aldagaiek, 
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berriz, 1. eta 2. klaseak (omniboroak, familiartekoak izan edo ez) 

bereizten dituzte  3. eta 4. klaseen aldean. 

 

— Taulan bildutako emaitzek aditzera ematen dute, halaber, 3. klaseak izan 

dituela puntuaziorik txikienak kultura item guztietan: haurtzaroan 

jasotako kultura-kapitala, kultura-jardueraren garrantzia, gizarte-

eragina, kultura-jardunbideak, kultura-kontsumo intentsitatea eta 

euskarazko kontsumoa. Gainera, diru-sarrera txikienak ez badituzte ere, 

hezkuntza-maila txikiagoa dute. 

— 4. klasea laginaren talde zabalena da (% 45,6). Kultura-kontsumoaren 

intentsitateari dagokionez, 1. eta 2. klaseen (kulturan parte-hartze 

handiena dutenak) eta 3. klasearen (denetan motelena) arteko 

erdibidean dago talde hori.  

  



23 

 

2.6 2. Neurtaldiko bloke koiunturala: euskara 

Euskarazko kultura-ohiturei buruzko bloke bat erantsi da neurtaldi honetan. 

Emaitza deskribatzaileak aurkezten dira lehenik, eta emaitza esplikatiboak jarraian. 

Kontsumoaren intentsitateari eta aniztasunari buruzko ereduei jarraikiz. 

Emaitza deskribatzaileak 

Analisia egiteko honako aldagai nagusi hau erabili da: euskaraz, euskaraz eta 

gaztelaniaz zein gaztelaniaz hitz egiteko erraztasuna. Beste aldagai batzuk ere 

hartu dira aintzat, hala nola etxean eta aisialdian zenbateko maiztasunez hitz 

egiten den eta etxean ikasitako lehen hizkuntza den edo ez. Azkenik, euskararen 

jakintza-mailaren aldagaiek (ulertzea, hitz egitea, irakurtzea eta idaztea) jakintza-

mailaren eskala bat eraikitzeko aukera ematen dute: 

6. TAULA. EUSKARA PANELEAN BILDUTAKOEN ARTEAN  

Aldagai bakoitzaren kategoriak Ehunekoa 

Euskaraz erraztasunez hitz egiten du % 17,2 

Euskaraz eta gaztelaniaz erraztasunez hitz egiten du % 22,1 

Gaztelaniaz erraztasunez hitz egiten du % 60,3 

Etxean euskaraz hitz egiten du % 20,3 

Etxean euskaraz zein gaztelaniaz hitz egiten du % 11,9 

Etxean gaztelaniaz hitz egiten du % 66,3 

Aisialdian euskaraz hitz egiten du % 16,7 

Aisialdian euskaraz zein/eta gaztelaniaz hitz egiten du % 16,7 

Aisialdian gaztelaniaz hitz egiten du % 65,2 

Euskara da etxean ikasi zuen lehen hizkuntza % 25,0 

Euskara eta gaztelania aldi berean ikasi zituen etxean lehen hezkuntza 

gisa 

% 13,7 

Gaztelania da etxean ikasi zuen lehen hizkuntza % 58,8 

Euskararen jakintzari buruzko batezbestekoa 0tik (ezer ez) 4ra (ongi) 
bitarte  

3,18 
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Panelean bildutako guztiak aintzat hartuz, kontsultatutako jarduera guztietatik 

hiru nagusitzen dira gainerakoen gainetik. Ordena honetan: 

1. Kontzertuetara joatea 

2. Musika deskargatzea 

3. Irakurtzea 

 

Hala eta guztiz ere, inkestatuen artean euskarazko jarduera horiek behin ere ez 

dituztela egin diotenak, ehunekotan, % 42tik % 54ra bitarte dira, kasuaren 

arabera. Gainerakoen artean, gehiengo zabal batek euskaraz behin ere ez dituela 

egin diotenak gehiengo zabala dira.  

Euskaraz gehien egiten direnen artean, berriz, kontsumoa nahiko erregularra 

dela esan dezakegu. Hau da, erantzunen ehunekoak ―Behin‖ edo ―2 aldiz‖ zein ―3-5 

aldiz edo gehiagotan" aukeretan kontzentratu dira. Euskaraz egindako jarduerei 

buruzko ehunekoak erakusten ditu taulak, intentsitatearen arabera ilunduak 

maiztasun txikienetik handienera bitarte. 

Guztira, ehuneko baliodunen % 15,7k baino ez du jarduera bat bera ere egin 

euskaraz. 

Euskarazko kultura-jardunbideak egitera daramaten arrazoiekin du zerikusia 

hurrengo galderak. Ildo horretan, bi arrazoi nagusitu dira gainerakoen aldean. 

7. TAULA. EUSKARAZKO KULTURA-JARDUERETARAKO BERTARATZEA EHUNEKOTAN, AZKEN 6 HILABETEAN 
  

Zinema Kontzertuak 
Musika 

deskargat. 

Ikuskizunak 
(antzerkia, 

zirkua) 

Haurrentzako 

ikuskizunak 
Irakurtzea 

Literatura-

jaialdiak 

Bertsolari-

ikuskizunak 

Beste 

batzuk 

Baliodunak 

Behin 
ere ez 

76,5 42,6 53,9 68,6 73 50,5 89,2 77,5 56,4 

Behin 13,7 11,8 4,4 9,8 8,8 14,2 4,4 7,8 0,5 

2 aldiz 7,4 16,2 9,8 9,8 8,8 10,3 2,9 6,9 0,5 

3-5 aldiz 2 17,2 9,8 8,3 6,4 7,4 1,5 4,4 0,5 

5 aldiz 
baino 
gehiago 

0 12,3 21,6 2,5 2 17,6 1 2 0,5 

Guztira 99,5 100 99,5 99 99 100 99 98,5 58,3 

Galduak Ed/Ee 0,5 
 

0,5 1 1 
 

1 1,5 41,7 

Guztira 
 

100 
 

100 100 100 
 

100 100 100 
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› Euskarazko kontsumoarekiko interesa (euskarazko jardunbideren baten 

egin dutenen % 39,4) 

› Norekin joan: lagunak eta familiakoak (euskaraz jardunbideren baten 

egin dutenen % 35,6)  

Lehenik eta behin, euskaraz kontsumitzeko interesa azpimarratzeak berezko 

arrazoiengatik, arrazoi adierazkorrengatik kontsumitzen dela ematen du aditzera, 

edota kolektibitate bateko kide izateagatik kontsumitzen dela. Gainerako arrazoien 

artean, nabarmentzekoa da zenbait inkestatuk seme-alaben ikaskuntza aipatu 

dutela euskarazko jarduerak egiteko motibazio gisa. 

Bigarren arrazoi nagusia harremanekin lotzen da. Interpreta daiteke, agian, 

familiakoekin edo lagunekin joateak dakarren atsegina betetzeko egiten dela batik 

bat, jarrera instrumentalago batekin beraz.  

Euskarazko kultura-jardueren berri izateko zer bidetara jotzen duten galdetuta, 

gehienek lagunartea aipatu dute, baita sare sozialak eta Internet ere bai. 

 

Lagunen ahotik eta sare sozialen bitartez izaten dute gehienek euskarazko 

kultura-jardueraren berri, eta horrek ingurunearen garrantzia uzten du agerian, non 

euskarak, neurri batean zein bestean, bere presentzia baduen. Eta hori hala da, 

39,39 
35,76 
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4,85 
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21. GRAFIKOA. EUSKARAZKO KULTURA-KONTSUMOA EGITEKO ARRAZOI NAGUSIA(%) 
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22. GRAFIKOA. EUSKARAZKO KULTURA-JARDUERARI BURUZKO INFORMAZIO-KANALAK (%) 
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lagunartean zein sare sozialetan, pertsonak normalean antzeko beste pertsona 

batzuekin jartzen direlako harremanetan (sare sozialei buruzko azterketen alorrean 

asertatibitatea edo homofilia esaten zaio horri). Horrek indargarri moduan dihardu.  

Euskarazko kultura-eskaintzan indartu beharreko elementuen artean, eskaintza 

aniztasunari ematen zaio baliorik handiena (% 43,6). Oso atzean, hurbiltasun 

geografikoa (% 21,6) eta eskaintza kantitatea (% 16.2) nabarmentzen dira. 

Eskaintzaren kalitatea eta informazio eskuragarria ere nabarmendu dute beste 

batzuek. Kontsumitzaile taldeen arteko aldeak oso txikiak dira.  

 

Emaitza esplikatiboak 

Mendeko aldagai interesgarri bakoitzerako lotura lineala aztertzen duen ereduari 

jarraikiz, euskarazko kontsumoari buruzko emaitzak oso argiak dira: hizkuntza 

jakintza da funtsezko faktorea. Euskaraz edo euskaraz zein gaztelaniaz 

erraztasunez hitz egiten duten pertsonek gehiago kontsumitzen dute. Izan ere, 

faktore garrantzitsu bakarra horixe dela esan dezakegu.  

Hesi linguistikoaren garrantzia onartzen badu ere neurri handi batean begi-

bistakoa den gertaera horretan sakontzeko, bereziki hizkuntza erabiltzeko 

erraztasunarekin lotzen den aldagai horrek honako hauetan duen eragina 

egiaztatzen da: 

— Hizkuntzaren jakintza: ulermen-, mintzamen-, irakurmen- eta idazmen-

maila. 

— Hizkuntzaren ohiko erabilera: eguneroko eremuetan, etxean eta 

astialdian, gehien erabiltzen den hizkuntza.  

— Lehen-hizkuntza: etxean ikasitako lehen hizkuntza: euskara, gaztelania 

edo biak. 
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Hortaz, zein da gakoa, erraztasuna, jakintza, eguneroko erabilera edo lehen-

hizkuntza izatea? 

 

*Lotura-intentsitatea neurtzeko unitatea Pearson-en korrelazio-koefizientea da, eta  Eranskin 

metodologikoan aurki daiteke (B) 

Emaitzaren arabera aldagai guztiek kontsumoarekin dute zerikusia, baina 

loturarik estuena hizkuntzaren erraztasun-mailarekin gertatzen da, eta, ohiko 

erabilerari dagokionez astialdiko erabilerarekin. Horrek esan nahi du jakintza-

mailaren kontua baino gehiago (hizkuntzaren alderdi formalagoa da), hizkuntza 

horretan aritzeko erraztasunaren eta testuinguruaren kontua dela (hizkuntzaren 

alderdi sozialagoa). Hesi linguistikoak beste faktore batzuekin izan dezake 

zerikusia.  

Gehiago sakondu nahian, analisi bat egin da erraztasunez euskaraz edo 

euskaraz zein gaztelaniaz hitz egiten dutenak soilik hautatuz, erraztasunez 

gaztelaniaz besterik egiten ez dutenak alde batera utzita. Aldez aurretik erabilitako 

dimentsio eta aldagai berberak erabili ditu ereduak (2.3 atala); baina iragazki gisa 

erabili den aldagaia (hizkuntza) alde batera utzita.  

Kasu honetan ereduak argibide gutxiago ematen ditu 2.3 atalean adierazitakoek 

baino. Hori kontuan hartzekoa da, euskarazko kontsumoari dagokionez faktore 

esplikatibo garrantzitsuenak beste batzuk direla ematen duelako aditzera. Hau da, 

eredua ez da oso esplikatiboa, euskarazko kontsumoaren gainean inpaktu 

garrantzitsua duten aldagaiak ez dituelako aintzat hartzen. Hala eta guztiz ere, 

emaitzek argibide interesgarri batzuk eskaintzen dituzte. 

Dimentsio bakoitzeko aldagaiek honako ekarpen hauek egiten dituzte: 

% 0 % 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100

Aisia-hizkuntza Hizkuntza-erraztasuna Hizkuntza-maila Hizkuntza etxean Ikasitako lehen hizkuntza

 24. GRAFIKOA. HAINBAT HIZKUNTZA-FAKTOREREN ETA EUSKARAZKO KONTSUMOAREN ARTEKO 

LOTURA 
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*Neurtzeko unitatea "F-ren aldaketa" da, eta Eranskin metodologikoan (B) aurki daiteke 

Honako hauek hartu behar dira kontuan: 

— Posizio soziodemografikoa da dimentsio garrantzitsuena. 

— Jarraian, jasotako kultura-kapitalaren dimentsioak ere badu bere pisua.  

Aldagaiak aztertuz argibideren bat aurkituko dugu ahalmen esplikatibo txikiago hori 

interpretatzeko baliagarri:  

 

*Oro har, ±0,1 balioaren azpitik daudenek oso garrantzi txikia dute edo ez dute batere garrantzirik. 

Neurtzeko unitatea Beta koefizientea da, eta Eranskin metodologikoan (b) aurki daiteke. 

 

Eragin negatiboei dagokienez, nabarmentzekoa da udalerria zenbat eta 

handiagoa izan euskarazko kontsumoa orduan eta txikiagoa dela. Bestetik, 

emakumea izatea euskarazko kontsumo handiagoarekin lotzen da, baita 

% 0 % 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100

Posizio soziodemografikoa Posizio sozioekonomikoa Jasotako kultura-kapitala Kultura-jardunbideak eta kultura-balioak

25. GRAFIKOA. DIMENTSIO BAKOITZAK KULTURA-KONTSUMOAREN INTENTSITATEA AZALTZEKO EGITEN DUEN 

EKARPENA 
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26. GRAFIKOA. ALDAGAI BAKOITZAK EUSKARAZKO KULTURA-KONTSUMOA AZALTZEKO DUEN 
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BAINO EZ DIRA HAUTATU) 
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haurtzaroan jasotako kultura-kapital handiagoarekin ere. Kultura-jarduera eta 

elkartegintza garrantzitsutzat jotzen dira, erlazio positiboaren adierazgarri. 

Mendetasun ekonomikoak lotura positiboa erakusten du, eta hori ulertzekoa da 

mendetasun ekonomikoen multzoa bereziki ikasleez osatuta dago eta. 

Gainerako aldagaiek ez dute inolako garrantzirik, eta ez dute gutxieneko 

funtsezko ekarpenik egiten. 
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3. Azken komentarioa 

Ohiturei buruzko Panelaren 2. neurtaldiko emaitzen ustiapena baliagarria izan 

da langai den lagina eta kulturan parte hartzearen alderdi batzuk sakonagotik 

aztertzeko: 

1) Emaitzen arabera interesgarria izan daiteke kontsumo-intentsitatearen 

aldaketaren pertzepzio subjektiboa kontuan hartzea, hau da, gure kontsumoa 

igotzen, mantentzen edo jaisten ote den nola ikusten dugun aintzat hartzea.  

2) Kultura-kontsumoaren intentsitatea ulertzeko (12. eta 13. grafikoak) 

aipatzekoa da mantentzen diren kultura-jardunbideak eta kultura-balioak direla 

intentsitate hori azaltzeko gehien laguntzen duten aldagaiak (hau da, diziplinaren 

batean amateur mailan jardutea eta kultura-jarduera nortasunaren konfigurazioan 

garrantzitsua dela pentsatzea). Posizio sozioekonomikoko aldagaiek, ordea, ez dute 

inolako garrantzirik. Laginaren ezaugarrien ondorio izan daiteke hori; baldintza 

sozioekonomikoek ez dute garrantzi handirik pertsona horientzat, dagoeneko ohiko 

kontsumitzaileak baitira. 

3) Kultura-kontsumoaren aniztasuna azaltzeko orduan (14. eta 15. grafikoak), 

aldagai soziodemografikoak dira haren aldaketa azaltzen gehien laguntzen dutenak, 

baita, beste behin ere, kultura-jardunbideekin eta kultura-balioekin zerikusia duten 

aldagaiek ere. 

4) Kultura-kontsumo digitala azaltzeko, berriz (16. eta 17. grafikoak), adinaren 

aldagaia izan da funtsezkoena. Bestetik, emaitzen arabera, pentsa liteke kontsumo 

digitala  kultura-kontsumoa zabaltzeko bidea dela.  

5) Azkenik, euskarazko kultura-kontsumoa azaltzeko ereduaren emaitzek 

faktore bat nabarmentzen dute beste guztien gainetik: jakintza. Hizkuntza-ikuspegi 

batetik dauden aukerak edo mugak uzten ditu agerian horrek. Euskarazko 

kontsumoarentzat inolako hizkuntza-mugarik ez duten faktoreei erreparatzen 

badiegu, ingurunearekin lotutako faktoreen garrantzia erakusten digu analisiak, 

esaterako, lagunarteak eta familiakoek batetik eta elkartegintzak bestetik izaten 

duten eragina.  

6) Eta analisiaren haritik aukera izan dugu, halaber, ohiko kultura-

kontsumitzaileen tipologia bat osatzeko bi kontsumo-dimentsio edo kontsumo-

patroitik abiatuta: kontsumoaren aniztasun-maila (omniboroak versus uniboroak) 

eta egindako jarduera mota (familiartekoak versus familiatik kanpokoak). Bi 
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aldagaiak gurutzatuz kontsumo-patroietatik lortzen ditugun ezaugarrien arabera, 

pertsonen inguruabarrek beren kontsumoa aldatzen dute. Zehazki, familia izateak 

dakarren aldaketaren haritik, jarduera batzuen kontsumoa jaitsi egiten da (zinema, 

kontzertuak eta irakurtzea), eta familiakoentzako jardueren (magia, zirkua eta/edo 

haurrentzako antzerkia) kontsumoa igo egiten da. 

7) Kultura-kontsumoaren premia psikologikoak aztertzean ikusten dugu 

nolabaiteko lotura dagoela kultura-jarduera motaren eta motibazio psikologiko 

motaren artean. Jarduera bakoitzaren atzean motibazio jakin batzuk daude, eta 

horrek jarduera bakoitzera bertaratzeko maiztasunean ere eragiten duela ikusten 

da: motibazio emozional edo sozialekin (egunerokotik irten, harremanak izan) 

lotzen direnek bertaratze-tasa handiagoak dauzkate motibazio kultural edo 

sinbolikoak (ikasi, pertsona gisa aberastu) dituztenek baino. 

Amaitzeko, nabarmentzekoa da kultura-jardueraren garrantziaren aldagaiak 

jokatzen duen papera. Kultura-jarduerak norbanakoaren nortasunaren 

konfigurazioan zenbaterainoko garrantzia duen identifikatzen du. Hau da, kultura-

jardueraren garrantzia baliotzat jotzen du, ona eta desiragarria den heinean. Ildo 

horretan, emaitzek erakusten dute kultura-jarduerak ahalmena baduela, eta beraz, 

kultura-jarduera balio gisa hartzen badugu, motibazio horrek pertsonen jarrerak 

eragiteko indar handia egin dezakeela, kulturan kontsumo handiagoa egin dezaten. 
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4. ERANSKIN METODOLOGIKOA 

A) Aldagaien eraikuntza eta deskribapena  

B) Analisi-teknikak eta emaitzak 
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A. Aldagaien eraikuntza eta deskribapena 

Beheko taulan laburbildu da analisirako zer aldagai erabiltzen diren eta 

aldagaiak nola osatzen diren, txostenean azaldutako emaitzak behar bezala 

interpretatu ahal izateko: 

Galdesortaren 
aldagaia eta 
erreferentzia 

Deskribapena Batez 
beste 

Desb. 
tip. 

Adina  

G2 

Aldagai jarraitua da, jaiotze-urtetik abiatuta eraikia. Gogora 
ekartzekoa da laginak 18 urtetik 39 urtera bitarteko 
pertsonak biltzen dituela. 

28,61 5,99 

Sexua  

G1 

Aldagai binarioa da. 0ak gizona identifikatzen du, eta 1ak, 
berriz, emakumea. 

0,5 0,5 

Udalerriaren 
tamaina  

G5 

4 kategoriaren arteko aldea:  

1. <5000 
2. 5000tik 20000ra 

3. >2000 

4. Hiriburuak 

2,82 1,1 

Ardurapeko 
seme-alabak  

G6 

G6 aldagaia seme-alabekin bizi direla dioten kategorien (1. 
kategoria) eta ezetz diotenen (0 kategoria) artean 
birkodetzetik abiatuta eraikitzen da. Bizikidetza moduen 
aldagaiaren bitartez seme-alabak edukitzearen gertaerara 
hurbiltzeko modu bat da. 

0,18 0,38 

Bukatutako 
ikasketen maila 

G7 

8 kategoriak osatzen dute guztira, bukatutako ikasketa-
maila txikienetik handienera bitarte. 

5,49 1,9 

Hizkuntza  

G10 

Errazen hitz egiten duen hizkuntza adierazten du: euskara 
(1), gaztelania (3) edo ―biak‖ (2). Beste batzuk aukera 
ezabatzen da (kasu 1 bakarrik) 

2,44 0,78 

Mendetasun 
ekonomikoa  

G12  

G12 aldagaia 2 talde handitan birkodetuz eraikitzen da: 
ekonomikoki mendekoak direnak (1 kodea daramate: 
ikasleak, langabeak eta etengabe ezinduta daudenak) eta 
mendekoak ez direnak (0 kodea dute: beren edo besteren 
konturako langileak). 

0,33 0,47 

Lanaldia G13 3 kategoria: lanaldi erdia baino gutxiago (1), lanaldi erdia 
82) edo lanaldi osoa (3). Une honetan lanean ari 

direnentzat balio du soilik. 

2,65 0,615 

Diru-sarrerak  

G14 

Hileko diru-sarreretarako 6 tarte, diru-sarrerarik ez 
dutenekin hasi eta 2000tik gorakoak dituztenekin buka.  

3,14 1,6 

Jasotako kultura-

kapitala 

 

Honako aldagai hauek batuz, haien neurria estandarizatuz 

eta 0tik 1era bitarteko eskalan jarriz eraikitzen da: 

 Liburuak etxean haurtzaroan 
 Musika-tresnak haurtzaroan 
 CD grabagailua, irratia, musika-ekipoa edo binilo-

diskoen ekipoa haurtzaroan 
 Prentsa idatzia etxean haurtzaroan 
 Museo edo galerietara, antzerkira, ikuskizunetara, 

dantzara, kontzertuetara, liburutegietara edo zine-
aretoetara joatea haurtzaroan 

 Kultura-praktikak haurtzaroan: irakurtzea, 

marraztea, istorioak idaztea, musika jotzea 

Maiztasun-aldagaiak 5 kategoriaz osatuta daude: inoiz ez, 
behin, bi aldiz, 3-5 aldiz eta 5 aldiz baino gehiago. Eskala-
maila bakoitzak 0tik 1era bitarteko balioak ematen ditu. 

Gainerako aldagaiak birkodetzearen emaitzak dira, 0tik 

0,58 0,17 
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1era bitarteko kontsumo-mailen araberakoak. 

Amaren eta 
aitaren ikasketa-
maila G15a eta 
G15b 

Ikasketa-maila aldagaiaren berdina. 

 
Ez da sistematikoki aintzat hartzen, 1. neurtaldian ikusi 
ahal izan zenez zeharkako eragina duelako batez ere, 

jasotako kultura-kapitalaren bitartez. 

 

G15a: 
3,50 

G15b: 

3,75 

G15a: 
2,01 

G15b: 

2,11 

Astialdia G22 
G23 

1etik (astialdi gutxi) 4ra (asko), aste barruko (G22) edo 
asteburuko (G23) astialdia neurtzen du. 

 

G22: 
2,34 

G23: 

3,11 

G22: 
0,84 

G23: 

0,89 

Kultura-
jardueraren 
garrantzia  

G24 

1etik 10era bitarteko eskalan, kultura-jardueretan parte 
hartzeak pertsonarentzat duen garrantzia neurtzen du. 

7,22 1,535 

Zaletasunak eta 
zeregin 

alternatiboak 

0tik 1era (txikienetik handienera) doan indizea da, beste 
zaletasun batzuetan emandako denboratik abiatuta eraikia: 

 Kirola 
 Bideo-jokoak 
 Gastronomia 
 Etxeko lanak 
 Turismoa 

 Lagunak 

0,64 0,134 

Gizarte-eragina 
G30 

Eragina neurtzen du pertsonak bere inguruneaz duen 
pertzepziotik abiatuta, honako kategoria hauen arabera: 

1. Bere inguruneak baino kultura-jarduera txikiagoa 
dauka 

2. Berdintsua dauka  
3. Handiagoa dauka 

2,20 0,68 

Elkartegintza G54 Kultura-elkarteren batean parte hartzeari buruzko 
informazioa jasotzen du: 

1. Batean ere ez du parte hartzen 
2. Batean parte hartzen du 

3. Batean baino gehiagoan parte hartzen du 

1,17 0,403 

Kultura-
abonamendua 

G44 

Jarduera/ekipamendu baterako kultura-abonamendua 
edukitzeari edo ez edukitzeari buruzko informazioa jasotzen 
du: 

     0. Ez 

     1. Bai 

0,03 0,182 

Kultura-
jardunbideak 

 

0tik 1era (gutxiagotik gehiagora) doan indizea da, eta 
egiten diren kultura-jardunbide desberdinen kopurua 
neurtzen du. Guztiek garrantzi bera dute. Aldagai 
dikotomikoak dira. 
Honako aldagai/jardunbide hauek osatzen dute indizea:  

 Idaztea 

 Marraztea 
 Arte plastikoak 
 Argazkia 
 Bideoa 
 Ikus-entzunezkoak 
 Bertsolariak 
 Antzerkia 
 Dantza 

 Musika 

0,12 0,15 

Kontsumoaren 
intentsitatea 

 

0tik 1era (gutxiagotik gehiagora) doan indizea da, eta 
kontsumo-intentsitatea neurtzen du indizean garrantzi bera 
duten zenbait aldagaitatik abiatuta.  

Aldagaiak honako hauek dira: 

 Irakurritako liburu kopurua 

0,30 0,14 
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 Ikusitako kontzertu kopurua 
 Zinemara joateko maiztasuna 
 Ikuskizunetara joateko maiztasuna 
 Erakusketetara joateko maiztasuna 

Maiztasun-aldagaiak 5 kategoriaz osatuta daude: inoiz ez, 
behin, bi aldiz, 3-5 aldiz eta 5 aldiz baino gehiago. Eskala-
maila bakoitzak 0tik 1era bitarteko balioak ematen ditu. 

Gainerako aldagaiak 0tik 1era bitarteko kontsumo-mailen 
arabera birkodetzearen emaitzak dira. 

Kontsumoaren 
aniztasuna  

 

0tik 1era (gutxiagotik gehiagora) doan indizea da, eta 
kontsumo-aniztasuna neurtzen du indizean garrantzi bera 
duten zenbait aldagaitatik abiatuta. Aldagai dikotomikoak 
dira (bai/ez). 

Aldagaiak honako hauek dira:  

 Zinema 
 Liburuak 
 Kontzertuak 

 Erakusketak 
 Zirkua 
 Haurrentzako antzerkia 
 Antzerkia 
 Dantza 
 Musikala 
 Bertsolariak 
 Magia 
 Literatura-jaialdia 

 Opera 

0,35 0,15 

Kontsumo 
digitala 

 

 
Indize honek, aldagai dikotomiko batzuetatik (bai/ez) 
abiatuta, kontsumo digitala neurtzen du 0tik 1era bitarte 

(gutxiagotik gehiagora), honako aldagai hauen arabera: 

 Interneten musika entzun edo deskargatzea 
 Interneten liburuak irakurri edo deskargatzea 
 Interneten sailak, pelikulak edo bideoak ikustea 
 Interneten kontzertuak ikustea 
 Interneten erakusketak ikustea 

 Internet bidez liburutegian sartzea 

0,28 0,15 

Kontsumoa 
euskaraz 

Indize honek kontsumo-intentsitatea neurtzen du 0tik 
1era bitarte (gutxiagotik gehiagora) indizean garrantzi bera 
duten aldagaietatik abiatuta. Honako hauek euskaraz 
egiteko maiztasuna neurtzea da kontua: zinemara joan, 
musika deskargatu, ikuskizunetara joan, haurrentzako 
ikuskizunetara joan, irakurri, literatura-jaialdietara joan edo 

bertsolari-ikuskizunetara joan. 
Maiztasun-aldagaiak 5 kategoriaz osatuta daude: inoiz 

ez, behin, bi aldiz, 3-5 aldiz eta 5 aldiz baino gehiago azken 
urtean. Eskala-maila bakoitzak 0tik 1era bitarteko balioak 
ematen ditu. 

0,19 0,17 

Motibazio 
psikologikoak 

 

Zinemara, kontzertuetara, ikuskizunetara eta 
liburutegietara joateko motibazio emozional, sozial, 

sinboliko eta kulturaletatik abiatuta, pertsonen profilen 
tipologia osatzen da, gehiago edo gutxiago motibatzen 
dituzten arrazoien arabera. Emaitza 3 profiletan 
oinarritutako sailkapena da: 

1- Motibazio emozionalak 
2- Motibazio sozialak 
3- Motibazio sinbolikoak 
Klase Latenteen Analisiaren (Latent Class Analysis) 

teknika aplikatuz lortzen dira profil horiek. 

1,76 0,83 
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B. Analisi-teknikak eta emaitzak 

Analisi-txostenaren emaitzei buruzko kapituluko 2.2 atala 

Neurtaldi batetik bestera erreferentziazko aldiak eta aldagaiak aldatu dira 

(ezabatuz, berriak sartuz, kontzeptualizazioak berrituz eta abar) galdesorta 

hobetzeko asmoarekin.  

Batezbestekoa bakarrik erabiltzen badugu, laginaren parte-hartzaileen artean 

kontsumoak behera egin duela eman dezake, baina batuketari erreparatuz gero 

berehala ohartuko gara gertatutakoa, neurri handi batean behintzat, 

erreferentzialdi desberdinaren ondorio dela. 

 

Neurtaldi honetan kontsumoaren intentsitate- eta aniztasun-kasuetan bi 

aldietako emaitzak konparatzea ezinezkoa bada ere, (hori eginez gero kontsumo-

intentsitatea nabarmen jaitsi dela onartuko genuke, eta datu historikoen bermerik 

gabe hobe da kalkulurik ez egitea azpiko ausazkotasuna gorabehera), 

autoatzemandako aldakuntzan oinarritutako ahalegin bat egitea ere interesgarri 

izan daiteke. Subjektibotasunean oinarritutako ikuspegi bat da, pertsonak ohitura-

aldaketa posiblea nola ikusten duen, horixe da abiapuntua. 

  

KULTURA-KONTSUMOAREN ANIZTASUN ETA INTENTSITATEAREN BATEZBESTEKOA NEURTALDIEN ARTEAN. 

 Batezbestekoa Batura Desb. Tip. 

Kontsumo-

intentsitatea 1. 

neurtaldian 

2,18 400,60 0,85 

Kontsumo-

intentsitatea 2. 

neurtaldian 

1,57 289,00 0,75 

Kontsumo-

aniztasuna 1. 

neurtaldian 

0,19 35 0,91 

Kontsumo-

aniztasuna 2. 

neurtaldian 

0,18 31,78 0,85 
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Emaitzei buruzko kapituluko 2.3 atala 

2.3 atalaren eredu bakoitzerako emaitza zehatzagoak azalduko ditugu jarraian. 

Metodologiaren azalpen laburra egiten da, eta txostenean azaldutako emaitzak lortu 

arteko prozesua azaltzen da. 

Prozesua eta analisiaren egitura 

Korrelazioen aldez aurreko analisi batean zenbait aldagai alde batera utzi 

ditugu, korrelazio garrantzitsu bat ere erakusten ez zutelako1, edo beste aldagai 

batzuei gainjartzen zitzaielako, erregresiozko ereduetan kolinealtasuna sartuz2. 

Kasu bakoitzean honako hauek egiten dira: 

1. Ereduaren laburpen orokorreko taula bat, R2 zuzendua, F-ren 

aldaketa eta haren garrantzia adierazita. R2 zuzenduak ereduaren 

ahalmen esplikatzailea adierazten du, eta 0tik 1era bitarte alda daiteke. 

Ehunekotan irakurtzen da normalean. Esaterako, 0,321eko R2 batek 

aditzera emango luke ereduak mendeko aldagaiaren bariantza osoaren 

% 32,1 esplikatzen duela.  

Erregresiozko eredu bakoitzean aldagaiak blokeka sartzen dira 

(dimentsio bakoitza bloke bat da), sartzeak ereduaren ahalmen 

esplikatiboarentzat dakarren hobekuntza kuantifikatu ahal izateko. F-ren 

aldaketak eta haren garrantziak hobekuntzarik izan den edo ez 

ebaluatzea ahalbidetuko digu. F zenbat eta handiagoa izan, aldaketa 

(hobekuntza) orduan eta handiagoa izango da. F-ren garrantziak 

ahalbidetuko digu aldaketak, mailaz haratago, estatistikoki garrantzia 

ote duen ebaluatzea. Kasu honetan ohiko arauari jarraitzen zaio, hau 

da, 0,05etik gorako garrantzia ez da garrantzitsua, eta beraz, 0,05aren 

azpiko balioak behar dira.  

F-ren aldaketak balio du txostenean dimentsio bakoitzaren ekarpenaren 

grafikoak jasotzeko. 

2. Erregresiozko taula bat aurkeztuko dizuegu jarraian, ereduko beta 

koefiziente guztien eta haien garrantziaren berri emanez. Haien 

garrantzia aurreko kasuan bezala interpretatzen da oro har, baina lagin 

txiki batekin ari garenez, 0,1erainoko garrantzi elkartua duten 

koefizienteak ere aipatzen dira. Hala eta guztiz ere, arau horren 

                                           
1 Aste barruko edo asteburuko astialdiaren kasuan, adibidez. 
2 Bi aldagaik, bata bestearen gainean jarriz, ekarpen antzekoegiak egiten dituztenean gertatzen da 

kolinealtasuna. Ereduak nahastea ekar dezake horrek. Esaterako, Diru-sarreren aldagaiak eta 
Mendetasun ekonomikoko egoeraren aldagaiak kolinealtasuna zekarten, eta bietan esplikatzaileenari 
baino ez zaio eutsi. 
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aplikazioak ez du baztertu behar beta koefizienteak automatikoki 

interpretatzeko aukera.  

Beta koefizienteak aldagai bakoitzaren ahalmen esplikatiboari dagozkio. 

Beta zenbat eta handiagoa izan, aldagaiaren ahalmena orduan eta 

handiagoa izango da. Izan ere, betak lerro zuzenaren malda adierazten 

du. 

Taula horietan, bloke bakoitzak bere dimentsioarenak eransten dizkie 

aurrekoei, eta beraz azken blokeak eredu osoa islatzen du, aldagai 

guztiak batera lanean ari direla. Horren eraginez, urrats bakoitzean 

aldagai baten koefizientea alda daiteke.  

3. Azkenik, hobeto ikusteko, Emaitzen kapituluan grafiko bat aurkeztu da, 

eredu osoaren beta koefizienteak bildu eta antolatzen dituena 

esplikatiboenak identifikatu ahal izateko, estatistikoki duten garrantzia 

edozein izanik ere.  

Laburpen-taulatik abiatuta lehen komentario bat egiten da, eta jarraian beste 

bat, espezifikoagoa, ereduaren aldagaiei eta haien emaitzei buruzkoa, koefizienteen 

grafikoa eta taula ikusi ondoren. 

 

1. eredua 

1. EREDUAREN LABURPENA DIMENTSIOEN ARABERA 

 
R2 zuzendua F-ren aldaketa 

F-ren aldaketaren 
garrantzia 

Posizio 

soziodemografikoa 

,046 3,178 ,015 

Posizio 
sozioekonomikoa 

,057 1,972 ,142 

Jasotako kultura-
kapitala 

,099 3,712 ,013 

Kultura-jardunbide 
eta kultura-balioak 

,252 6,767 ,000 

Zehazkiago, beheko taulan aldagai bakoitzaren portaera ikusiko dugu: 

1. EREDUKO ALDAGAIEN ERREGRESIOZKO KOEFIZIENTEAK 
Dimentsioa Aldagaia Beta koefizientea Garrantzia 

1. dimentsioa 
(Posizio 
soziodemografikoa) 

(Konstantea)  0 

Adina -0,043 0,558 

Sexua  0,078 0,288 

Udalerriaren tamaina 0,147 0,047 

Hizkuntza  -0,202 0,007 

2. dimentsioa 
(Posizio 
sozioekonomikoa) 

(Konstantea)  0 

Adina -0,09 0,279 

Sexua  0,05 0,504 

Udalerriaren tamaina 0,128 0,083 

Hizkuntza  -0,187 0,012 

Mendetasun ekonomikoa -0,02 0,814 

Ikasketa-maila 0,147 0,074 
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3. dimentsioa 
(Jasotako kultura-
kapitala) 

(Konstantea)  0,02 

Adina -0,061 0,472 

Sexua  0,027 0,71 

Udalerriaren tamaina 0,138 0,067 

Hizkuntza  -0,173 0,019 

Mendetasun ekonomikoa 0 0,996 

Ikasketa-maila 0,135 0,105 

Amaren ikasketa-maila -0,127 0,175 

Aitaren ikasketa-maila 0,019 0,834 

Jasotako kultura-kapitala 0,24 0,002 

4. dimentsioa 
(Kultura-jardunbide 
eta kultura-balioak) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
-EREDU OSOA- 

(Konstantea)  0,507 

Adina -0,057 0,472 

Sexua  -0,015 0,824 

Udalerriaren tamaina 0,107 0,12 

Hizkuntza  -0,134 0,048 

Mendetasun ekonomikoa 0,059 0,466 

Ikasketa-maila 0,134 0,08 

Amaren ikasketa-maila -0,222 0,012 

Aitaren ikasketa-maila 0,049 0,549 

Jasotako kultura-kapitala 0,175 0,016 

Kultura-jardueraren garrantzia 0,259 0,001 

Beste zaletasun batzuk 0,025 0,717 

Gizarte-eragina 0,15 0,035 

Elkartegintza 0,072 0,309 

Kultura-jardunbideak 0,145 0,044 

Motibazio psikologikoak 0,098 0,147 

 

2. eredua 

2. EREDUAREN LABURPENA DIMENTSIOEN ARABERA 
 

R2 zuzendua F-ren aldaketa 
F-ren aldaketaren 

garrantzia 

Posizio 
soziodemografikoa 

,087 5,263 ,001 

Posizio 
sozioekonomikoa 

,091 1,396 ,250 

Haurtzaroan 
jasotako kultura-
kapitala 

,109 2,182 ,092 

Kultura-jardunbide 
eta kultura-balioak 

,275 7,484 ,000 

 
2. EREDUKO ALDAGAIEN ERREGRESIOZKO KOEFIZIENTEAK 
Dimentsioa Aldagaia Beta koefizientea Garrantzia 

1. dimentsioa 
(Posizio 
soziodemografikoa) 

(Konstantea) 
 

0,02 

Adina 0,22 0,002 

Sexua  0,167 0,021 

Udalerriaren tamaina 0,058 0,421 

Hizkuntza  -0,176 0,016 

2. dimentsioa 
(Posizio 
sozioekonomikoa) 

(Konstantea) 
 

0,219 

Adina 0,256 0,002 

Sexua  0,149 0,043 

Udalerriaren tamaina 0,053 0,467 

Hizkuntza  -0,179 0,015 

Mendetasun ekonomikoa 0,129 0,13 

Ikasketa-maila 0,091 0,257 
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3. dimentsioa 
(Haurtzaroan 
jasotako kultura-
kapitala) 

(Konstantea) 
 

0,321 

Adina 0,24 0,005 

Sexua  0,127 0,082 

Udalerriaren tamaina 0,071 0,337 

Hizkuntza  -0,183 0,012 

Mendetasun ekonomikoa 0,138 0,107 

Ikasketa-maila 0,103 0,214 

Amaren ikasketa-maila -0,034 0,718 

Aitaren ikasketa-maila -0,151 0,09 

Jasotako kultura-kapitala 0,129 0,091 

4. dimentsioa 
(Kultura-jardunbide 
eta kultura-balioak) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
-EREDU OSOA- 

(Konstantea) 
 

0,025 

Adina 0,269 0,001 

Sexua  0,081 0,233 

Udalerriaren tamaina 0,043 0,521 

Hizkuntza  -0,159 0,018 

Mendetasun ekonomikoa 0,212 0,008 

Ikasketa-maila 0,103 0,17 

Amaren ikasketa-maila -0,117 0,171 

Aitaren ikasketa-maila -0,129 0,114 

Jasotako kultura-kapitala 0,091 0,2 

Kultura-jardueraren garrantzia 0,238 0,001 

Beste zaletasun batzuk 0,082 0,22 

Gizarte-eragina 0,217 0,002 

Elkartegintza -0,021 0,763 

Kultura-jardunbideak 0,118 0,095 

Motibazio psikologikoak 0,115 0,086 

 

3. eredua 

Kasu honetan kontsumo-aniztasun eta -intentsitate orokorra erantsi ziren 

kontsumo digitalaren iragarle posible gisa. 5. dimentsioa da, eta ekarpen 

garrantzitsu baina oso erlatiboa dauka.  

3. EREDUAREN LABURPENA DIMENTSIOEN ARABERA 
 R2 zuzendua F-ren aldaketa F-ren aldaketaren 

garrantzia 

Posizio 
soziodemografikoa 

,151 8,987 ,000 

Posizio 
sozioekonomikoa 

,151 ,915 ,402 

Haurtzaroan 
jasotako kultura-
kapitala 

,162 1,785 ,152 

Kultura-jardunbide 

eta kultura-balioak 

,201 2,782 ,030 

Kontsumoaren 
kantitatea eta 

aniztasuna 

,227 3,702 ,027 

 

 

 

3. EREDUKO ALDAGAIEN ERREGRESIOZKO KOEFIZIENTEAK 
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Dimentsioa Aldagaia Beta koefizientea Garrantzia 

1. dimentsioa 
(Posizio 
soziodemografikoa) 

(Konstantea) 
 

0 

Adina -0,377 0,000 

Sexua  -0,047 0,496 

Udalerriaren tamaina 0,113 0,105 

Hizkuntza  0,128 0,067 

2. dimentsioa 
(Posizio 
sozioekonomikoa) 

(Konstantea) 
 

0 

Adina -0,356 0’000 
Sexua  -0,063 0,371 

Udalerriaren tamaina 0,107 0,128 

Hizkuntza  0,128 0,07 

Mendetasun ekonomikoa 0,091 0,265 

Ikasketa-maila 0,084 0,283 

3. dimentsioa 
(Haurtzaroan 
jasotako kultura-
kapitala) 

(Konstantea) 
 

0 

Adina -0,307 0’000 
Sexua  -0,074 0,3 

Udalerriaren tamaina 0,074 0,302 

Hizkuntza  0,14 0,048 

Mendetasun ekonomikoa 0,075 0,364 

Ikasketa-maila 0,041 0,608 

Amaren ikasketa-maila 0,108 0,233 

Aitaren ikasketa-maila -0,033 0,702 

Jasotako kultura-kapitala 0,131 0,077 

4. dimentsioa 
(Kultura-jardunbide 
eta kultura-balioak) 
5. dimentsioa 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
-EREDU OSOA- 

(Konstantea) 
 

0,01 

Adina -0,281 0,002 

Sexua  -0,066 0,357 

Udalerriaren tamaina 0,045 0,52 

Hizkuntza  0,161 0,022 

Mendetasun ekonomikoa 0,123 0,144 

Ikasketa-maila 0,033 0,675 

Amaren ikasketa-maila 0,156 0,084 

Aitaren ikasketa-maila -0,069 0,424 

Jasotako kultura-kapitala 0,081 0,282 

Kultura-jardueraren garrantzia -0,023 0,77 

Beste zaletasun batzuk 0,201 0,004 

Gizarte-eragina -0,072 0,334 

Elkartegintza 0,043 0,558 

Kultura-jardunbideak 0,025 0,73 

Motibazio psikologikoak 0,098 0,16 

Kontsumoaren intentsitatea 0,267 0,011 

Kontsumoaren aniztasuna -0,104 0,325 
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Emaitzei buruzko kapituluko 2.5 atala 

Bigarren neurtaldiko datuak eskuan, kultura-kontsumitzaile aktiboen tipologiara 

hurbildu nahi izan dugu, profil hori Ohituren Panelaren laginean jasota egonik. 

Klase Latenteen Analisiaren (Latent Class Analysis) teknika aplikatu dugu hori 

egiteko. Elkarren artean antzekoak diren pertsonak klasetan/taldetan elkartzeko 

patroi bat aurkitzea da gakoa. Hortaz, elkarketak datuetan du jatorria. Ez da 

agindutako edo azaleko tipologia bat, ―berezko‖ tipologia bat baizik. Hortik dator 

ageriko aldagaien bidez sortzen diren Klase Latenteen (aldagai latenteak) ideia. 

Kasu honetan, kontsumoaren aniztasunari buruzko aldagaiek ahalbidetzen dute 

elkarketa, eta Eranskin honen A atalean kontsulta daitezke. Hortaz, askotariko 

jardueretara bertaratzea edo ez bertaratzea hartzen da aintzat tipologia 

horretarako, baina bakoitzari dagokion intentsitatea alde batera utzita.  

Ideia horretan oinarrituta, kultura-kontsumo uniboroa edo omniboroa har 

daiteke aintzat, kultura-kontsumoaren alorreko teoriak erabilitako terminoei 

jarraikiz. 

5 eredu posiblerekin testak egin dira: batekin pertsona guztiak 2 klasetan 

elkartuz, beste batekin 3tan, beste batekin 4tan, beste batekin 5etan eta beste 

batekin 6tan. Teknika horri jarraikiz, pertsonak eredu horien arabera elkartzen dira, 

eta, zenbait estatistikoren eta jakintza teorikoaren laguntzarekin, tipologia bat 

hautatzen da azkenean. 

 

PROZESATUTAKO EREDUAK DOITZEKO ESTATISTIKOAK 
 2 klaseko 

eredua 
3 klaseko 

eredua 
4 klaseko 

eredua 
5 klaseko 

eredua 
6 klaseko 

eredua 

Kalkulatutako 
parametroak 

27 41 55 69 83 

Hondarrezko 
askatasun-mailak 

177 163 149 135 121 

Erabateko 
sinesgarritasuna 

-1186.093 -1167.79 -1151.834 -1139.415 -1127.312 

AIC 2426.186 2417.58 2413.668 2416.831 2420.624 

BIC 2515.776 2553.623 2596.164 2645.781 2696.028 

G2 (Sinesgarritasun-

arrazoia/desbideratze-
estatistikoa) 

539.6946 505.4211 471.6927 446.2339 421.593 

X2 (Chi karratuaren 

doikuntzaren 
egokitasuna) 

4533.618 4877.736 2711.431 2279.263 1775.078 
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Estatistikoek eta eredu bakoitzean atzemandako emaitzek erakusten dutenez, 4 

klaseko eredua da egokiena. Emaitzen kapituluan erakusten da. Lehenik, datuetara 

doitzeko sinpleegia den eredu baten (Chi karratu handi samar batek adierazten du) 

eta lasaitzat jo ahal izateko klase gehiegi dauzkan beste baten erdibidean kokatzen 

da. Izan ere, AIC balioak berriz ere gora hasten dira 4 klaseko ereduaren ostean.  

Grafikoan gorriz nabarmendu da klase bakoitzeko pertsonek ikuskizun mota 

bakoitzera bertaratzeko duten probabilitatea. Gainera, ardatz horizontalean, klase 

bakoitzeko pertsonen proportzioa adierazi da. 

 

 

 

Eredu horri esker jakin dezakegu badirela klase desberdinak, kultura-

kontsumoko patroi desberdinak erakusten dituztenak. Ildo horretan, gogora 

ekartzekoa da laginaren barruan bildu direla kulturan gutxieneko parte-hartze bat 

duten pertsonak; hortaz, parte-hartzerik ez duen talderik ez dago, eta gutxienekoa 

zinema-irakurketa-kontzertuak (eta erakusketak) paketeko jardueretan jaso da. 

Beheko taulak ekitaldi mota bakoitzera bertaratzeko probabilitateak erakusten 

ditu, eta gainera datuak xehatzen hasteko aukera ematen du. 20. eta 21. grafikoak 

sortzeko erabilitako emaitzak dira. 

 

1. klasea – % 9,8 2. klasea – % 35,29 3. klasea – % 9,31 4. klasea – % 45,59 

Ageriko 
aldagaiak 

Bertaratzeko 
probabilitatea 

KULTURA-JARDUERA BAKOITZERA BERTARATZEKO PROBABILITATEAK KLASEAREN ARABERA 
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PROBABILITATEAK KLASEAREN ETA KULTURA-JARDUERAREN ARABERA 

 
1. klasea 2. klasea 3. klasea 4. klasea Prob. 

Bai 
 

Ez Bai Ez Bai Ez Bai Ez Bai 

Zirkua 0,605 0,395 0,926 0,075 0,892 0,108 0,942 0,058 0,159 

Haurrentzako 
antzerkia 

0,153 0,847 0,857 0,143 0,478 0,522 0,980 0,020 0,383 

Magia 0,533 0,467 0,842 0,158 0,585 0,415 1,000 0,000 0,260 

Antzerkia  0,000 1,000 0,433 0,567 1,000 0,000 0,764 0,236 0,451 

Dantza 0,854 0,146 0,438 0,562 0,884 0,116 0,940 0,060 0,221 

Musikala 0,665 0,335 0,843 0,157 0,860 0,141 0,862 0,138 0,192 

Opera 0,768 0,232 0,981 0,020 1,000 0,000 1,000 0,000 0,063 

Literatura-jaiald. 0,928 0,072 0,847 0,153 1,000 0,000 1,000 0,000 0,056 

Bertsolariak 0,940 0,060 0,490 0,803 0,828 0,172 0,988 0,012 0,262 

Erakusketak 0,177 0,823 0,197 0,900 0,705 0,295 0,576 0,424 0,611 

Liburuak 0,100 0,900 0,130 0,870 0,527 0,474 0,219 0,781 0,756 

Kontzertuak 0,096 0,904 0,047 0,953 0,465 0,536 0,381 0,619 0,753 

Zinema 0,000 1,000 0,209 0,792 0,728 0,272 0,120 0,880 0,736 

Prob. 
batezbestekoa 0,448 0,552 0,557 0,473 0,765 0,235 0,752 0,248 

 

 

  



45 

 

Emaitzei buruzko kapituluko 2.6 atala 

Ereduak balio du bariantza osoaren % 23tik 24ra bitarte esplikatzeko, gutxi 

gorabehera, eta, laburpen orokorreko taulak adierazten duenez, lehen dimentsioari 

dagokion gaia da funtsean. 

EUSKARAZ KONTSUMITZEKO EREDU OSOAREN LABURPENA DIMENTSIOEN ARABERA 
 

R2 zuzendua F-ren aldaketa 
F-ren aldaketaren 

garrantzia 

Posizio 
soziodemografikoa 

,233 14,563 ,000 

Posizio 
sozioekonomikoa 

,231 ,762 ,468 

Haurtzaroan 
jasotako kultura-

kapitala 

,241 1,798 ,149 

Kultura-jardunbide 
eta kultura-balioak 

,236 ,819 ,557 

Irakurketa errazteko, kontuan hartuta laburpen orokorreko taulak erakusten 

zuela bloke osagarri bakoitzaren garrantzia eskasa dela, erregresiozko taula 

aurkezteko aldagai guztiak batu dira, ereduari banan-banan erantsi beharrean. 

ERREGRESIOZKO KOEFIZIENTEAK EUSKARAZ KONTSUMITZEKO EREDURAKO 
Aldagaia Beta koefizientea Garrantzia 

(Konstantea) 
 

0,269 

Adina 0,057 0,477 

Sexua  0,092 0,188 

Udalerriaren tamaina -0,058 0,399 

Hizkuntza  -0,468 0’000 
Mendetasun ekonomikoa 0,137 0,094 

Ikasketa-maila 0,025 0,743 

Amaren ikasketa-maila -0,038 0,667 

Aitaren ikasketa-maila -0,105 0,209 

Jasotako kultura-kapitala 0,117 0,111 

Kultura-jardueraren garrantzia 0,098 0,187 

Beste zaletasun batzuk 0,077 0,262 

Gizarte-eragina 0,053 0,455 

Elkartegintza 0,031 0,664 

Kultura-jardunbideak -0,046 0,528 

Motibazio psikologikoak -0,013 0,85 

Euskarazko kontsumoaren esplikazioan sakontzeko, analisi bat egin da euskaraz 

edo euskaraz eta gaztelaniaz erraz hitz egiten duten pertsonak soilik aintzat hartuz. 

Hizkuntzari buruzko hainbat aldagairen zeregina ere aztertu da, askotariko 

alderdiak agerian uzten dituzten neurrian. 

  Kontsumoa euskaraz 

G9 Hizkuntza-maila 0,367 

G10 Hizkuntza-erraztasuna 0,481 

G11 Hizkuntza etxean 0,356 

G11 Hizkuntza aisian 0,511 

G8 Lehen hizkuntza 0,215 

EUSKARAZ KONTSUMITZEKO EREDU FILTRATUAREN (HIZKUNTZARIK GABE, EUSKARAZ EDO EUSKARAZ ETA 

GAZTELANIAZ HITZ EGITEKO ERRAZTASUNA DUTENEN ARTEAN SOILIK) LABURPENA DIMENTSIOEN ARABERA. 
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Pertsona gutxi aztertzen dituen eredua denez, garrantzi estatistikoari buruzko 

emaitzak 0,05 mailako p-balioaren arautik ateratzen dira. Gainera, ereduak 

erakusten du aldagai batek ere ez duela ahalmen handirik, eta zera eransten du, 

euskarazko kontsumoari dagokionez badaudela zenbait faktore hemen kontuan 

hartu ez direnak. Hala, ereduaren R2 ere oso txikia da. 

 

Kasu honetan ere emaitzak aurkezten dira ereduko aldagai guztiak batuta: 

ERREGRESIOZKO KOEFIZIENTEAK EUSKARAZKO KONTSUMO-EREDU FILTRATURAKO 
Aldagaia Beta koefizientea Garrantzia 

(Konstantea) 
 

0,269 

Adina 0,003 0,971 

Sexua  0,130 0,114 

Udalerriaren tamaina -0,122 0,117 

Mendetasun ekonomikoa 0,095 0,306 

Ikasketa-maila 0,056 0,529 

Amaren ikasketa-maila -0,056 0,572 

Aitaren ikasketa-maila -0,059 0,532 

Jasotako kultura-kapitala 0,131 0,114 

Kultura-jardueraren garrantzia 0,118 0,167 

Beste zaletasun osagarri batzuk 0,004 0,960 

Osagarri ez diren beste zaletasun batzuk 0,081 0,341 

Gizarte-eragina 0,083 0,317 

Elkartegintza 0,107 0,183 

Kultura-jardunbideak -0,042 0,605 

Motibazio psikologikoak -0,032 0,683 

 

 

 
R2 zuzendua F-ren aldaketa 

F-ren aldaketaren 

garrantzia 

Posizio 
soziodemografikoa 0,034 2,057 0,108 

Posizio 
sozioekonomikoa 0,037 ,325 0,723 

Haurtzaroan 
jasotako kultura-
kapitala 

0,62 1,459 0,227 

Kultura-jardunbide 

eta kultura-balioak 
0,100 1,010 0,426 
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