
A. Construcción y descripción de variables 

La siguiente tabla resume qué variables se usan para el análisis y cómo están 

compuestas para permitir una correcta interpretación de los resultados expuestos en el 

informe: 

Variable y 

referencia 

cuestionario 

Descripción Media 
Desv. 

típ 

Edad  

G2 

Se trata de una variable continua construida a partir del 

año de nacimiento. Hay que recordar que la muestra 

abarca individuos de los 18 a los 39. 

28,61 5,99 

Sexo  

G1 

Se trata de una variable binaria donde el 0 identifica al 

hombre y el 1 la mujer. 

0,5 0,5 

Tamaño del 

municipio  

G5 

Diferencia entre 4 categorías:  

1. <5000 
2. 5000 a 20000 
3. >2000 
4. Capitales 

2,82 1,1 

Hijos a cargo  

G6 

Se construye a partir de la recodificación de la variable G6 

entre aquellas categorías que manifiestan vivir con hijos 

(categoría 1) y las que no (categoría 0). Se trata de una 

aproximación al hecho de tener hijos a través de la variable 

de formas de convivencia. 

0,18 0,38 

Nivel de estudios 

terminados G7 

Formada por un total de 8 categorías de menor a mayor 

nivel de estudios terminado. 

5,49 1,9 

Idioma  

G10 

Indica el idioma con el que se expresa más cómodamente y 

pasa del euskera (1) al castellano (3) pasando por la 

categoría “ambos” (2). Se elimina la opción otros (solo 1 

caso) 

2,44 0,78 

Dependencia 

económica  

G12  

Se construye recodificando la variable G12 en 2 grandes 

grupos: dependientes (Codificada con un 1: estudiantes, 

parados e incapacitados permanentemente) e 

independientes económicamente (Codificada con un 0: 

trabajadores por cuenta propia o ajena). 

0,33 0,47 

Jornada laboral 

G13 

3 categorías según sea menos de media jornada (1), media 

jornada 82) o jornada completa (3). Solo es apta para 

aquellos que trabajan actualmente. 

2,65 0,615 

Ingresos  

G14 

6 tramos de ingresos mensuales desde sin ingresos hasta 

más de 2000.  

3,14 1,6 



Capital cultural 

heredado 

 

Se construye sumando las siguientes variables, 

estandarizando su medida y  escalándolas de 0 a 1: 

• Libros en casa en la infancia 
• Instrumentos musicales en la infancia 
• Grabador de CD, radio, equipo de música o de 

discos vinilo en la infancia 
• Prensa escrita en casa en la infancia 
• Asistencia a museos o galerías, teatro, 

espectáculos, danza, conciertos, bibliotecas o cine 
en la infancia 

• Prácticas culturales en la infancia: leer, dibujar, 
escribir historias, tocar música 

Las variables de frecuencia están formadas por 5 

categorías: Ninguna vez, una vez, dos veces, entre 3 y 5 

veces y más de 5 veces. Cada nivel se escala para dar 

lugar a valores entre 0 y 1. 

Las otras variables son resultados de la recodificación 

según niveles de consumo entre 0 y 1. 

0,58 0,17 

Nivel estudios 

madre y padre 

G15a y G15b 

Igual que la variable Nivel de estudios. 

 

No se contempla de forma sistemática dado que en la 

oleada 1 se pudo observar que su efecto era sobre todo 

indirecto a través del capital cultural heredado. 

 

G15a: 

3,50 

G15b: 

3,75 

G15a: 

2,01 

G15b: 

2,11 

Tiempo libre G22 

G23 

Del 1 (poco tiempo libre) al 4 (mucho) mide el tiempo libre 

entre semana (G22) o el fin de semana (G23). 

 

G22: 

2,34 

G23: 

3,11 

G22: 

0,84 

G23: 

0,89 

Importancia de la 

actividad cultural  

G24 

Mide en una escala del 1 al 10 la importancia que tiene 

para el individuo la participación en actividades culturales. 

7,22 1,535 

Aficiones y 

ocupaciones 

alternativas 

Se trata de un índice que varía de 0 a 1 (de menos a más) 

construido a partir del tiempo dedicado a otras aficiones: 

• Deporte 
• Videojuegos 
• Gastronomía 
• Tareas de la casa 
• Turismo 
• Amistades 

0,64 0,134 

Influencia social 

G30 

Mide la influencia a partir de la propia percepción que tiene 

el individuo de su entorno con las siguientes categorías: 

1. Tiene menos actividad cultural que su entorno 
2. Tiene la misma  
3. Tiene más 

2,20 0,68 

Asociacionismo Recoge información acerca de la participación en alguna 1,17 0,403 



G54 asociación cultural: 

1. Ninguna 
2. Una 
3. Más de una 

Abono cultural 

G44 

Recoge información acerca de la tenencia de un abono 

cultural para alguna actividad/equipamiento o no: 

     0. No 

     1. Sí 

0,03 0,182 

Prácticas 

culturales 

 

Se trata de un índice que de 0 a 1 (menos a más) mide la 

cantidad de distintas prácticas culturales que se practican. 

Todas ellas tienen el mismo peso. Se trata de variables 

dicotómicas. 

Las variables/prácticas que forman parte del índice son:  

• Escribir 
• Pintar 
• Artes plásticas 
• Fotografía 
• Vídeo 
• Audiovisual 
• Bertsolaris 
• Teatro 
• Danza 
• Música 

0,12 0,15 

Intensidad de 

consumo 

 

Se trata de un índice que de 0 a 1 (menos a más) mide la 

intensidad de consumo a partir de distintas variables que 

tienen el mismo peso en el índice.  

Se trata de las siguientes variables: 

• Número de libros leídos 
• Número de conciertos atendidos 
• Frecuencia de asistencia al cine 
• Frecuencia de asistencia a espectáculos 
• Frecuencia de asistencia a exposiciones 

Las variables de frecuencia están formadas por 5 

categorías: Ninguna vez, una vez, dos veces, entre 3 y 5 

veces y más de 5 veces. Cada nivel se escala para dar 

lugar a valores entre 0 y 1. 

Las otras variables son resultados de la recodificación 

según niveles de consumo entre 0 y 1. 

0,30 0,14 

Diversidad del 

consumo  

 

Se trata de un índice que de 0 a 1 (menos a más) mide la 

Diversidad de consumo a partir de distintas variables que 

tienen el mismo peso en el índice. Son variables 

dicotómicas (sí/no). 

Se trata de las siguientes variables:  

• Cine 
• Libros 
• Conciertos 
• Exposiciones 
• Circo 
• Teatro infantil 

0,35 0,15 



• Teatro 
• Danza 
• Musical 
• Bertsolaris 
• Magia 
• Festival literario 
• Ópera 

Consumo digital 

 

Se trata de un índice que a partir de variables dicotómicas 

(sí/no) mide el consumo digital entre 0 y 1 (menos a más) 

a partir de las siguientes variables: 

• Escuchar o descargar música de internet 
• Leer o descargar libros de internet 
• Ver series, películas o videos por internet 
• Ver conciertos por internet 
• Ver exposiciones por internet 
• Acceder a la biblioteca por internet 

0,28 0,15 

Consumo en 

euskera 
Se trata de un índice que de 0 a 1 (menos a más) mide 

la intensidad de consumo a partir de distintas variables que 

tienen el mismo peso en el índice. Se trata de la frecuencia 

de realizar en euskera: ir al cine, a conciertos, descargar 

música, ir a espectáculos, ir a espectáculos infantiles, leer, 

ir a festivales literarios o ir a espectáculos de bertsolaris. 

Las variables de frecuencia están formadas por 5 

categorías: Ninguna vez, una vez, dos veces, entre 3 y 5 

veces y más de 5 veces en el último año. Cada nivel se 

escala para dar lugar a valores entre 0 y 1. 

0,19 0,17 

Motivaciones 

psicológicas 

 

A partir de las motivaciones emocionales, sociales, 

simbólicas y culturales para asistir al cine, conciertos, 

espectáculos y bibliotecas, se realiza una tipología de 

perfiles de individuos según que motivación meustren más 

o menos. El resultado es una clasificación basada en 3 

perfiles: 

1- Motivaciones emocionales 

2- Motivaciones sociales 

3- Motivaciones simbólicas 

Estos perfiles se consiguen aplicando la técnica de 

Análisis de Clases Latentes (Latent Class Analysis). 

1,76 0,83 

 

 


